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GOBIERNO CONSTITUCIONAL DEL ESTADO LIBRE Y SOBERANO DE OAXACA
INSTITUTO ESTATAL DE EDUCACION PUBLICA DE OAXACA
COORDINACION GENERAL DE PLANEACION EDUCATIVA
COORDINACION GENERAL DE EDUCACION MEDIA SUPERIOR Y SUPERIOR

PROGRAMA DE ESTUDIOS

[ NOMBRE DE (A ASIGNATURA
DISENO DE PRODUCTOS TURISTICOS COMPETITIVOS |
CICLO CLAVE DE LA ASIGNATURA TOTAL DE HORAS
TERCER SEMESTRE MT-05 72

OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

El alumno adquirira Jas herramientas para identificar, planear, conformar ¥ comercializar productos turisticos mediante |a
aplicacion de una metadologia fundamentada en I3 competitividad.

TEMAS Y SUBTEMAS

1. DEFINICION DE COMPETITIVIDAD Y NATURALEZA DE LA MISMA.
1.1. Definicién de competitividad.
1.2. Evolucidn del concepto de competitividad.
1.3. Factores determinantes de la competitividad de destinos turfsticos.
1.4, Factores determinantes de la competitividad de empresas turisticas,
2. EL PROCESO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA.
2.1. La fase de andlisis estratégico.

2.2. La fase de formulacion de la estrategia.

2.3. La fase de implementacién de la estrategia.
2.4. La fase de seguimiento y evaluacidn de la estrategia.
3. CREACION DE PRODUCTOS TURISTICOS COMPETITIVOS.
3.1, Definicién de producto turfstico,
3.2. Tipos de productos turisticos.
3.3. Aspectos de un producto turistico,
3.4. Desarrollo de nuevos productos turisticos,
4. CREACION DE MODELOS DE NEGOCIOS,
4.1. Planificacién estratégica creativa y participativa,
4.2. La innovacidn en el campo del turismo.
4.3. Innovacidon en productos y procesos,
L 4.4. Innovacién en modelos y negocios,

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
Exposicion del profesor.
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Estudios de casos,
Casos pricticos.

Redaccién de ensayos,
Lectura y andlisis de articulos,

Trabajo final.

FCRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION
Actividades de clase 10%.

Trabajos précticos 10%.
Perfil del proyecto de investigacién de mercado 10%,

Entrega y presentacién del trabajo final 50%.
Examen 20%,

LLa suma de todos los criterios Y procedimientos de evaluacidn Y acreditacion deben de integrar el 100% de |a calificacidn,
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